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RISULTATI

Analytics, Search console ,Youtube Analytics, Insight, ...
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Abbiamo raggiunto i nostri obiettivi?
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Google analytics

Search console
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Google analytics

Panoramica del pubblico @

Tutti gl utenti - ’
100,00% Utenti EHngEomento.

visite o

Utenti ~ | Selezionauna metica

® Utenti

tempi medi

Nuovi utenti Sessioni Numero di sessioni per utente | Visualizzazioni di pagina | Pagine/sessione

315 588 1,78 2.460 4,18
[ A | Ace b | salt@ e | A a

frequenza rimbalzo
pagine/contenuti

sorgenti di traffico

. . 4 ‘ 331 315 58 47,28% 418
% del totale: 100,00% % del totale: 100,00% % del totale: 100,00% Media per vista: 47, Media per vista: 4,18
fI LI S S I d I t raﬁl C O - ) o v .

. Organic Search 102 (29,06%) 207 ¢ %)
| |

. Direct 98 (27,92%) (21,09%)

. Email 77 @194%) (4,

. Referral 40 (11,40%) (701%)

. Social %)
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W New Visitor B Returning Visitor
Durata sessione media Frequenza di rimbalzo

00:06:41 47,28%
AN AN

e

Conversloni | Obettivo 1: Click Newsletter

Click Newsletter (Tasso di conversione oblettivo 1) Click Newsletter (Completamenti oblettivo 1)

41 ~ 80,61% 474

Media per vista: 00:0¢
(00

% del totale: 100,00% (474)
00:08:52 (35,65%)
00:03:02

00:02:06

00:10:50

00:05:59
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Google analytics

40tt2018-5nov 2018

Sessioni (LTV) Durata sessione (LTV) Entrate (LTV) Transazion! (LTV) Completamenti obiettivo (LTV) Valore obiettivo (LTV) Ciick Newsletter (Completamenti ob
. 108 13:50:26 0,00 USD 57 0,00 USD 57
. Sessioni (Corrente): 60 Durat: sione (Corrente): 11:25:16 Entrate (Corrente): 0,00 USD a i (Corrente): 0 Completamenti obiettivo (Corrente): 48 Valore obiettivo (Corrente): 0,00 USD tter (Completamenti ob
Filtra in base a Ordina per
D cliente pre—— Decrescente +
1051668149.1526307990
1D client BigQuery
4516880307726163094 ott 24,2018 I Zsesskoni
Data ultima visita
ot 24,2018 » r02eM o Organic Search ©3
Categoria dispositiv
desiaop
» 1041 AM Organic Search
Plattaforma dispositivo
web
Acquisizions ott 23,2018 R 6sessiont
" mag 16,2018
Conale > 647PM (=) Organic Search
Direct
Sorgente/Mezzo
(cirecty/(none) > &11PM Organic Search

campagna
(direct) Organic Search
Torma sl rapporto Esplorazione ente
Organic Search
§ Eminavteme

oinvolgimento —

» 1229PM Organic Search ©

Dispositivo

Durata sessione
0-10 secondi
11-30 secondi
31-60 secondi
61-180 secondi
181-600 secondi
601-1800 secondi
1801+ secondi

Frequenza di rimbalzo ? Durata sessione media

331 588 47,28% 00:06:41
% del totale: 100, % d % del totale: 100,00% Media per vista: 47 edia per vista: 4, Media per vista: 00:06:41
(588} 0, (0

)

1. desktop 221 (66,77%) ( ) ( %) 00:08:20
2. mobile 102 (30,82%) %) 2 X 00:02:20

3. tablet 8 (242%) ) 00:00:04
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Search console

Analisi delle ricerche
Analizza le prestazioni sulla Ricerca Google. Filtra e confronta i risultati per comprendere meglio i tuoi schemi di ricerca. Ulteriori informazioni.

v/ Clic / Impressioni | | CTR |/ Posizione

Query . Pagine . Paesi Dispositivi () Tipodiricerca ( Date
Nessun filtro ~ Nessun filtro ~ Nessun filtro ~ Nessun filtro ~ Web - Ultimi 28 giorni -

Clic totali Impressioni totali Posizione media

kword wo s w1

clic

posizione media M;;.,,
impressioni ::'..,,
pagine indicizzate I;:f

centro turistico acli -
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Proseguiamo simulazione agriturismo
alla luce dell’esperienza di oggi
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